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الملخص

يهدف البحث إلى تقصي الاعتبارات الفنية للصياغة 
الإبداعية للتميمة؛ كونها تحمل رسائل اتصالية هادفة لها 
أثر إيجابي على الإعلان، كما يتناول تحليلًا لبعض التمائم 
الفنية،  الاعتبارات  هذه  طبق  ومحليًّا  عالميًّا  المعروفة 
وتظهر أهمية البحث كون التمائم المصوغة وفق اعتبارات 
فنية مدروسة لها دور في تأكيد الصورة الذهنية، وتعزيز 
وفي  الحالي،  الوقت  في  والثقافية  الاجتماعية،  القيم 
المستقبل. كما أن لها دورًا في جذب الانتباه، وإضفاء روح 
المرح للإعلان؛ كونه وسيلة تمكن المنتج من المنافسة 
الوصفي  المنهج  البحث  يتبع  العالمية.  الأسواق  في 
الفنية،  الاعتبارات  ودراسة  عرض  خلال  من  التحليلي 
وتحليل بعض التمائم المعروفة عالميًّا ومحليًّا طبق هذه 
المصوغة  التميمة  النتائج:  أهم  كانت  وعليه  الاعتبارات، 
ن صورة ذهنية إيجابية للإعلان،  وفق الاعتبارات الفنية تكوِّ
المنتجات تجذب  أو  الشركات،  وتحوي مفردات تمثل هوية 
يوصي  كما  الاتصالية.  أهدافها  وتحقق  المتلقي،  انتباه 
البحث بالاهتمام بتصميم التمائم، وتعزيز استخدامها على 
الاعتبارات  مراعاة  مع  المختلفة،  كالفعاليات  أوسع؛  نطاق 

الفنية لصياغة تميمة إبداعية.

Abstract

This research aims to investigate the technical fac-
tors of the creative formulation of the mascot, considering 
it transmits communicative messages with a positive influ-
ence in advertising through following the descriptive-ana-
lytical technique.

 Furthermore, it also examines several well-
known mascots, both locally and globally, as per the tech-
nical considerations. 

The research highlights the importance of how the 
well-formulated mascots - with the right technical factors 
- could draw attention and reinforce the good mental im-
age, social, and cultural values in the recipient's mind in the 
long and short term. 

The mascot also adds a joyful sense to the adver-
tisement, which allows the product to compete in world-
wide marketplaces. 

According to the research`s findings, more people 
and entities should pay attention to the design of these 
mascots and promote it in events, products, and cam-
paigns.
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المقدمة ومشكلة البحث

ــا لكــم هائــل مــن  يشــغل الإعــلان حيــزًا كبيــرًا فــي حياتنــا اليوميــة؛ فنحــن نتعــرض يوميًّ

الرســائل الإعلانيــة مــن خــلال وســائل الاتصــال المرئيــة، والمســموعة )الإنترنــت، التلفــاز، 

ــاع.... إلــخ(، كمــا أصبــح الإعــلان جــزءًا أساســيًّا مــن التطــور التقنــي، وثــورة المعلومــات  المذي

الاتصاليــة فــي العصــر الحالــي. وتطــور ونمــا مــع تطــور العلاقــات الاجتماعيــة، والاقتصاديــة، 

والتجاريــة، وقــد ســاعد علــى تطــوره عوامــل كثيــرة أهمهــا: التنامــي الســريع فــي عــدد 

الســكان، والتنــوع الديموغرافــي، والتوزيــع الجغرافــي الــذي أدى إلــى تطــور النقــل، وتوســع 

ــار  ــة الاختي ــرة، وزادت صعوب ــع، وجعــل تشــكيلة الســلع المتاحــة متنوعــة وكثي حركــة البضائ

)شــريتح، 2017(.

ــر  ــه تغيي ــر علــى القــرارات الشــرائية، وعلــى الأفــكار، كمــا يمكن الإعــلان يمكــن أن يؤث

ســلوك المتلقــي؛ لــذا نجــد بعــض الشــركات خصصــت تمائــم لشــركاتها، أو بعــض منتجاتهــا؛ 

لمــا لهــا مــن الخصائــص التــي تجعــل الإعــلان أكثــر جاذبيــة، وتأثيــرًا فــي ســلوك المســتهلك 

ــتوان، 2018(. ــي وش )بوعل

تشــكل التميمــة محــور الإعــلان التلفــازي، وهــي أحــد أهــم عناصــره، وتعــد أداة ووســيلة 

ترويجيــة فعالــة تحقــق الأهــداف الاتصاليــة، وتوصــل الرســالة المــراد تقديمهــا ببســاطة، كمــا 

تتفاعــل مــع الأحــداث، والمناســبات المختلفــة، وتصــل إلــى أكبــر شــريحة اجتماعيــة مــن خــلال 

ــي، وترجــع أهميــة التميمــة فــي الإعــلان  تحفيــز دوافــع المحــاكاة، والتقليــد عنــد المتلق

التلفــازي إلــى أن الإنســان يفســر ســلوك الآخريــن عــن طريــق إســناد مــا يــراه إلــى ســماتهم 

الشــخصية حتــى يعــرف كيــف يتواصــل معهــم، فالمشــاهد يتعــرف علــى التميمــة مــن خــلال 

الهيئــة البنائيــة، والملابــس، وكذلــك الأفعــال، وردود الأفعــال؛ لــذا تلجــأ بعــض الشــركات إلــى 

ــار أحــد مشــاهير  ــدى المتلقــي؛ كاختي ــة ل ــة ومحبب ــة جذاب ــار شــخصية إعلاني تخصيــص واختي

الفــن، أو لاعبــي كــرة القــدم، أو الرياضييــن، أو مــن خــلال صياغــة تميمــة إبداعيــة جذابــة 

لترتبــط مباشــرة بالشــركة، أو بالمنتــج )حســن، 2017(.

)التميمــة( فــي  ففــي دراســة )شــكري، 2006م( أوضحــت أن الشــخصية الاعتباريــة 

الإعــلان يجــب أن تقــوم علــى أســس فنيــة، واعتباريــة؛ لأن هــذه الأســس ترفــع القيمــة الفنية 
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للإعــلان عــن طريــق الإنترنــت، وتســهل عمليــة الجــذب فــي الســوق.

كمــا أشــارت )كايــلا، 2013( فــي دراســتها إلــى تحليــل العوامــل الخارجيــة لتطويــر العلامــة 

ــي  ــة الت ــلال التميم ــن خ ــتهلكين م ــة والمس ــة التجاري ــن العلام ــط بي ــاد الراب ــة، وإيج التجاري

تســاعد فــي فعاليــة ارتبــاط المســتهلكين بالعلامــة، إضافــة إلــى تطويــر وتحســين العلاقــات 

داخــل الشــركة، وافترضــت أنــه يمكــن تقليــل الفجــوة بيــن المســتهلك والعلامــة مــن خــلال 

دراســة حالــة لتصميــم تميمــة شــركة داخــل الهنــد.

وقــد أكــدت دراســة )محمــد، 2021( أن تصميــم التميمــة، وتوظيفها فــي إعلانات محطات 

ــات  ــب معالج ــة تتطل ــون التميم ــداع، ك ــن الإب ــة م ــدرة عالي ــا ذا ق ــان مصممً ــول يتطلب الوص

جرافيكيــة وســيكولوجية )حيــث لا بــد مــن أن تتوفــر بهــا الجاذبيــة، وأن تكــون واضحــة المعالــم، 

ومعبــرة(، إضافــة إلــى احتوائهــا علــى مفــردات مهمــة متمثلــة فــي الهويــة الذهنيــة التــي 

ــة عليهــا، وأن تعبــر عــن  ــذا يجــب إضفــاء الهوي ــة؛ ل ــة البصري تتحقــق قيمتهــا مــن خــلال الهوي

ــؤدي  ــة المختلفــة لت ــك مــن خــلال المعالجــات الجرافيكي ــه؛ وذل الحــدث المصممــة مــن أجل

دورهــا فــي جــذب العديــد مــن الــزوار.

فالتميمــة وســيلة اتصــال هادفــة يمكــن الاعتمــاد عليهــا فــي نقــل الرســالة الإعلاميــة 

ــرة  ــة كبي ــد بدرج ــا يعتم ــة، واختياره ــرة الإعلاني ــب الفك ــر حس ــر مباش ــر، أو غي ــكل مباش بش

ــا لعــدة اعتبــارات مختلفــة. علــى المنتــج، أو المؤسســة التــي تمثلهــا، كمــا تختلــف تبعً

وهــذه الدراســة تتنــاول الاعتبــارات الفنيــة التــي يمكــن أن تســهم فــي صياغــة تميمــة 

إبداعيــة لهــا دور فــي نجــاح الإعــلان التلفــازي، وبذلــك تســهم فــي ربــط المشــاهد بالمنتــج، 

ــق  ــي تضمــن تحقي ــة الت ــارات الفني ــى أهــم الاعتب ــز عل ــة مــن خــلال التركي والعلامــة التجاري

التأثيــر الإيجابــي، والفاعليــة لــدى المتلقــي.

وممــا ســبق يمكــن تحديــد مشــكلة البحــث فــي التســاؤل التالــي: مــا هــي الاعتبــارات 

الفنيــة للصياغــة الإبداعيــة للتميمــة فــي الإعــلان التلفــازي؟

أهداف البحث

دراســة الاعتبــارات الفنيــة لصياغــة تميمــة إبداعيــة جذابــة تحمــل رســائل اتصاليــة   -

هادفــة ليكــون لهــا أثــر إيجابــي فــي الإعلانــات التلفازيــة.
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تحليــل الصياغــة الإبداعيــة لبعــض التمائــم العالميــة والمحليــة طبقًــا للاعتبــارات الفنية   -

للإعــلان التلفازي.

أسئلة البحث

هــل الصياغــة الإبداعيــة للتميمــة تجــذب انتبــاه المشــاهد، وتســاهم في نجــاح الإعلان   -

التلفازي؟

ــة مدروســة  ــارات فني ــا وفــق اعتب ــة المصوغــة إبداعيًّ هــل تســاهم التميمــة الإعلاني  -

ــه؟ ــة لدي ــة إيجابي ــن صــورة ذهني ــى المشــاهد، وتكوي ــر عل فــي التأثي

أهمية البحث

الاســتفادة مــن الاعتبــارات الفنيــة لصياغــة تميمــة إبداعيــة كونهــا جــزءًا مــن الإعــلان،   -

ولدورهــا فــي تأكيــد الصــورة الذهنيــة للمنتــج، والعلامــة التجاريــة.

ــي فــي  ــلان التليفزيون ــة للإع ــة، والثقافي ــم الاجتماعي ــز القي دور التميمــة فــي تعزي  -

ــتقبل. ــي المس ــي، وف ــت الحال الوق

القوة التأثيرية للتميمة، ودورها في جذب الانتباه، وإضفاء روح المرح للإعلان.  -

مصطلحات البحث

Creative Formulation الصياغة الإبداعية

يعــرف معجــم المعانــي الجامــع الصياغــة بـــ: صــاغ الكلمــة: أخرجهــا واشــتقها علــى هيئــة 

معلومــة، يصــوغ أفــكاره بأســلوب جميــل أي يكونهــا ويرتبهــا وينشــئها، وإخراجهــا علــى هيئــة 

. معينة

ورد في مختار الصحاح: أبدع الشيء اخترعه لا على مثال.

وذكــرت دائــرة المعــارف الإســلامية بدعــة مــن الفعــل بــدع بمعنــى اختــرع أو ابتكــر شــيئًا 

لــم يكــن لــه نظيــر مــن قبــل.

يــرى روشــكا Rosca )العالــم الرومانــي( أن الإبــداع هــو: الوحــدة المتكاملــة لمجموعــة 

ــد، وأصيــل، ولــه قيمــة  العوامــل الذاتيــة، والموضوعيــة التــي تقــود إلــى تحقيــق إنتــاج جدي

ــاج  ــى إنت ــود إل ــذي يق ــاط ال ــة أو النش ــو العملي ــرًا ه ــداع حص ــع؛ أي إن الإب ــرد، أو المجتم للف

ــة، والقيمــة. يتصــف بالجــدة، والأصال
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ويعرفــه سولســو بأنــه: نشــاط إدراكــي تنتــج عنــه طريقــة جديــدة، أو غيــر مألوفــة فــي 

رؤيــة مشــكلة، أو إيجــاد حــل لمشــكلة مــا. ويعرفــه تورانــس Torrance بأنــه: العمليــة 

الإبداعيــة بالشــعور بالمشــكلة، وتحديــد مواطــن الضعــف فيهــا، ووضــع الفــروض، ثــم اختبــار 

ــج )علــي، 2011(. صحــة الفــروض، والوصــول إلــى نتائ

Mascot التميمة

هــي شــخص، أو حيــوان، أو كائــن جمــاد، وهــو الرمــز، أو الســمة المميــزة يســتخدم 

لتمثيــل الهويــة العامــة لمنظمــة معينــة؛ مثــل المــدارس، ومحترفــي كــرة القــدم، والعلامات 

ــس، 2019(. ــة )بري التجاري

يعرفهــا قامــوس أكســفورد بأنهــا: عبــارة عــن اســم حيــوان، أو لعبــة يعتقــد النــاس أنهــا 

تمثــل المنظمــة، أو المؤسســة التجاريــة.

Advertisement TV الإعلان التلفازي

هــو نشــاط اتصالــي يهــدف إلــى الإعــلان عن ســلعة، أو خدمــة معينة، أو فكــرة، والترويج 

لهــا عبــر التلفــاز، أو الوســائل الاتصاليــة الأخــرى المختلفــة مقابــل أجــر معيــن؛ بهــدف التأثيــر 

علــى المســتهلك، ودفعــه للقيــام بعمــل، أو ســلوك مقصــود، ومحــدد )الموســى، 2009(.

ــه: مــا ينشــر فــي وســائل الإعــلام؛ كالتلفــاز ممــا  ــي الجامــع بأن ويعــرف معجــم المعان

يهــم المعلــن أن يطلــع النــاس عليــه، ويســتجيبون لــه. أو هــو مــا ينشــره التجار، أو المؤسســات 

الرســمية، والخاصــة فــي التلفــاز، أو الصحــف، والمذيــاع؛ لترويــج بضاعــة، أو دعــوة لحفــل، أو 

إعــلام عــن أمــر معيــن.

حدود البحث

ــة الخاصــة بالعلامــات  ــم الإعلاني تقتصــر الدراســة التحليليــة للبحــث علــى دراســة التمائ

 Kellogg الأمريكيــة  كِلــوق  شــركة   ،-MacDonald›sماكدونالــدز لشــركة  التجاريــة 

.Sun top شــركة نــدى، شــركة ســن تــوب ،Company

أولًا: الإطار النظري

يعــرض هــذا الإطــار الجــزء النظــري مــن البحــث؛ حيــث انقســم إلــى ثلاثــة محــاور تطــرق 

فيهــا المحــور الأول إلــى دراســة الإعــلان التلفــازي، مفهــوم، وأهميــة، وعناصــر الإعــلان 
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التلفــازي. ودرس المحــور الثانــي الصياغــة الإبداعيــة للتميمــة الإعلانيــة، التميمــة الإعلانيــة 

مفهومهــا، وأهميتهــا، الصياغــة الإبداعيــة، مراحــل العمليــة الإبداعيــة. أمــا المحــور الثالــث 

ــازي. ــلان التلف ــة بالإع ــة للتميم ــة الإبداعي ــة للصياغ ــارات الفني ــى الاعتب ــرق إل فتط

المحور الأول: الإعلان التلفازي 

1. مفهوم الإعلان التلفازي:

ــل  ــج عــن الســلع، والخدمــات مقاب ــم الأفــكار، والتروي ــر شــخصية لتقدي هــو وســيلة غي

أجــر مدفــوع، أو هــو عبــارة عــن وســيط بيــن المعلــن والجمهــور يتــم مــن خلالــه نشــر وترويــج 

الأفــكار، والســلع مقابــل أجــر مــادي.

الإعــلان هــو رســالة بيــع مقنعــة موجهــة للعميــل مــن خــلال وســائط ووســائل النشــر 

كالتلفــاز )ســعاد، 2019م(.

2. أهمية الإعلان التلفازي:

يعــد الإعــلان التلفــازي وســيلة مهمــة، وأساســية مــن وســائل الإعــلام التــي تســتخدمها 

المنشــآت للتواصــل مــع العمــلاء المســتهدفين، ولــه دور فعــال لتحقيــق النمــو الاقتصــادي 

ــر فــي العــرض والطلــب  ــاج مــن خــلال التأثي ــادة حجــم الإنت للمنشــآت؛ حيــث يســاعد فــي زي

علــى المنتجــات، والمحافظــة علــى أســعارها عنــد مســتويات محــددة، وتعزيــز دوافــع الشــراء 

ــاره جــزءًا مــن التكلفــة،  ــر علــى التســويق باعتب عنــد المســتهلكين، كمــا يســهم فــي التأثي

وعلــى تكاليــف الإنتــاج؛ فيزيــد مــن حجــم الإنتــاج، وبذلــك يــؤدي إلــى تقليــل التكاليــف 

العامــة المترتبــة علــى المنشــأة.

يســهم الإعــلان بشــكل غيــر مباشــر فــي تحســين جــودة الســلع؛ فيســاعد فــي تعزيــز 

رغبــة المســتهلكين للحصــول علــى الســلعة، ويؤثــر بذلــك فــي الاســتثمار، والمســاهمة فــي 

زيــادة الدخــل الفــردي، والقومــي.

للإعــلان أهميــة اجتماعيــة؛ حيــث يؤثــر علــى أفــكار الأفــراد، ويعــزز قناعتهــم لشــراء 

ــل  ــي تقلي ــاهم ف ــث يس ــع؛ حي ــاة المجتم ــهل حي ــات، ويس ــى الخدم ــول عل ــلع، أو للحص الس

الوقــت والجهــد فــي البحــث عــن المنتجــات ذات العــروض المخفضــة )ســعاد، 2019م(.
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3. عناصر الإعلان التلفازي:

يتكــون الإعــلان التليفزيونــي مــن عــدة عناصــر تتكامــل معًــا فــي وحــدة، وترابــط، 

لة تصميمًــا جذابًــا مثيــرًا للانتبــاه؛ وذلــك مــن خــلال مــا يمتلكــه مــن إمكانيــات، والتــي  مشــكِّ

تتحــدد عناصــره فــي:

Character الشخصيةDecoration الديكور

Sound الصوتColor اللون

Lighting الإضاءةTitles النصوص

Shots اللقطات

المحور الثاني: الصياغة الإبداعية للتميمة الإعلانية 

1. التميمة الإعلانية

يعرفهــا قامــوس )Dictionary.com( وقامــوس )Merriam Webster( بأنهــا شــخص، 

ــكل شــركة، أو  ــث يكــون ل ــة خاصــة؛ حي ــه مجموعــة كشــخصية رمزي ــن تبنت ــوان، أو كائ أو حي

منتــج التميمــة الخاصــة بــه، والتــي ترمــز لــه. 

ــيلة  ــر، ووس ــر كبي ــي ذو أث ــز ثقاف ــي رم ــمولية؛ فه ــرة ش ــزة، ونظ ــة ممي ــم هوي للتمائ

ترويجيــة إعلانيــة قويــة فــي كل مجــالات الحيــاة، والمجتمعــات الحديثــة، بمــا فــي ذلــك 

الــوكالات الحكوميــة، والمجتمــع المدنــي، والشــركات التجاريــة الكبــرى التــي تجــذب اهتمــام 

رواد الأعمــال، ومنظمــي الأحــداث والفعاليــات، وهــي عنصــر فعــال للتعبيــر عــن الهويــة 

المرئيــة؛ حيــث تــؤدي دورًا مؤثــرًا للتعبيــر عــن هويــة الشــركات، وتبــادل الأفــكار، ونشــر 

 .)Shinobu, 2019( المعلومــات بجانــب التأثيــر العاطفــي علــى المســتهلكين

ــا مــا تعــرف دون الحاجــة  ــواع التمائــم شــيوعًا، وغالبً ــر أن ــم الإعلانيــة مــن أكث تعــد التمائ

إلــى الإشــارة إلــى الشــركة، أو العلامــة التجاريــة، وهــي ســفير للعلامــة التجاريــة تحمــل أفــكار 

المؤسســة للمســتهلكين، وترتبــط ارتباطًــا وثيقًــا بالإعــلان، فمــن خلالهــا يتــم الإعــلان عــن 

المنتجــات، ويمكنهــا حضــور الأحــداث غيــر الربحيــة، والترويــج عــن علامتهــا التجاريــة أثنــاء ترفيــه 

ــا تقــرب  ــال استحســانهم، وهــي المتحــدث الرســمي للشــركة؛ كونه ــر، فيجــب أن تن الجماهي
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ــزءًا  ــل ج ــة تمث ــة ديناميكي ــة حيوي ــة علام ــي بمثاب ــور، فه ــركات والجمه ــن الش ــافة بي المس

مــن صــورة الهويــة، خاصــة فــي الإعلانــات، والترويــج للمنتجــات، والمهرجانــات، وأوقــات الفــراغ 

ــر زيهــا،  ــة؛ حيــث يمكــن تغيي ــة وحيوي والترفيــه، وهــي ذات أهميــة كبيــرة لكونهــا أكثــر مرون

ــا للمناســبات المختلفــة. وملحقاتهــا وفقً

ــا،  ــة لمنتجاته ــون مصاحب ــا تك ــة لإعلاناته ــة تميم ــى صياغ ــركات عل ــض الش ــد بع تعتم

ــور  ــاط الجمه ــيلة لارتب ــد وس ــركة، وتع ــج، والش ــط بالمنت ــة ترتب ــذه التميم ــا، ه ــزءًا منه أو ج

بالمنتجــات إذا تمــت صياغتهــا بشــكل مبتكــر، وإبداعــي، ومحبــب، ومــرح، ولعــل أكثــر التمائــم 

الكرتونيــة شــهرة هــي شــخصية فيــدو ديــدو )Fido Dido( للمشــروب الغــازي ســفن أب 

)7UP( كمــا فــي الشــكل )1(، وكذلــك نجــد التميمــة الأرنــب المصاحبــة لبطاريــات ديوراســل 

)Duracell( كمــا فــي الشــكل )2( حققــت نجاحًــا كبيــرًا بســبب التميــز، وروح المــرح للإعــلان 

ــج )شــريتح، 2017(. الخــاص بالمنت

الشكل )1(: التميمة فيدو ديدو )Fido Dido( المصاحبة للمشروب الغازي سفن أب )7UP( )حسان، 2013(

   

الشكل )2(: التميمة الأرنب المصاحبة لبطاريات ديوراسل )Duracell(  )الشهري، 2018(
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2. الصياغة الإبداعية للتميمة

ــد. ذكــر شــوارتز أن  ــة إعــادة تنظيــم المعرفــة، والأفــكار بشــكل جدي ــداع هــو عملي الإب

الصياغــة الإبداعيــة لا بــد أن تتضمــن إنتــاج شــيء جديــد؛ كالرســم، أو نــوع جديــد مــن العمــل؛ 

كالإعــلان الإبداعــي، وغيــره )العبــد، شــهوان، 2013(.

ــرات الســابقة،  ــواء للخب ــارة عــن فهــم واحت ــة بأنهــا عب ــة الصياغــة الإبداعي وتعــرف الباحث

وإعــادة صياغــة للعناصــر التشــكيلية، ووضــع صــورة نهائيــة للمفــردات بصــورة جديــدة تحمــل 

هويــة الفنــان الذاتيــة، ومتضمنــة لقيــم جماليــة تســعى لطــرح رؤى ترتقــي بالــذوق العــام.

ــة  ــم لصياغ ــا المصم ــي يتبعه ــة الت ــى الكيفي ــة إل ــة للتميم ــة الإبداعي ــير الصياغ  وتش

ــة  ــتخدمها التميم ــي تس ــة الت ــردات اللفظي ــي للمف ــكلي، واللفظ ــي، والش ــن البنائ التكوي

ــا  ــي تؤديه ــة، والصياغــة الســلوكية للصفــات، والتصرفــات الت ــل الرســالة الإعلاني فــي توصي

التميمــة فــي الإعــلان مــن خــلال مراحــل ومقومــات الإبــداع؛ كالطلاقــة، والأصالــة، والمرونــة، 

ــارات صياغــة التميمــة. واعتب

ــل  ــع مراح ــي أرب ــل ف ــي تتمث ــة، والت ــة الإبداعي ــل العملي ــلال مراح ــن خ ــك م ــم ذل  ويت

ــي: ــة ه رئيس

Preparation 1.  مرحلة الإعداد

هــي مرحلــة الحصــول علــى أهــم المعلومــات، والبيانــات التــي يحتــاج إليهــا المصمــم مــن 

العميــل، أو الجهــة التــي ترغــب فــي تصميــم تميمــة لهــا، ثــم بحــث ودراســة المشــكلة، وأهــم 

الأهــداف لحلهــا، وتحديــد الجوانــب الأساســية، والجوهريــة المــراد تحقيقهــا بواســطة التميمــة 

)التميمــي، 2016(. وممــا يميــز المصمــم المبــدع فــي هــذه المرحلــة قدرتــه علــى التحــرر مــن 

الأفــكار الثابتــة، أو الارتبــاط بأفــكار آخريــن بطريقــة إبداعيــة أصيلــة. 

Incubation 2. مرحلة الاحتضان

وهــي مرحلــة ترتيــب، وهــي حالــة مــن الاســترخاء العقلــي للمصمــم؛ حيــث إنــه يقــوم 

باختيــار صــور طبيعيــة كمرجــع لاســتلهام تصميــم التميمــة؛ مثــل )الحيوانــات، والنباتــات، 

ــا،  ــي تلقائيًّ ــل إنهــا تأت ــول؛ ب ــى حل ــر مــن الجهــد للوصــول إل ــذل الكثي والأشــكال(؛ فهــو لا يب
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ومــن معوقــات هــذه المرحلــة تعــرض الفــرد لمشــكلات أخــرى، أو معوقــات تعرقــل النشــاط 

العقلــي اللاشــعوري )التميمــي، 2016(. وترجــع أهميــة هــذه المرحلــة إلــى أنهــا تعطــي فرصة 

لعقــل المصمــم للتخلــص مــن الشــوائب والأفــكار.

Illumination 3. مرحلة الإشراق

وتســمى الاســتبصار، وهــي مرحلــة تجســيم التصميــم، وظهــور الأفــكار الإبداعيــة، 

والحلــول التــي تــؤدي بدورهــا إلــى حــل المشــكلة، والوصــول إلــى الهــدف بنــاء علــى 

مرحلــة الإعــداد. ولهــذا تعتبــر مرحلــة العمــل الدقيــق والحاســم للعقــل فــي عمليــة الإبــداع، 

وهــذه اللحظــة تأتــي كلحظــة اســتنارة للبصيــرة، أو الحــدث، ويجــب فيهــا تدويــن الفكــرة مــن 

ــم، والتمســك بهــا؛ لأنهــا قــد لا تعــود مــرة أخــرى. التصمي

Verification 4. مرحلة التحقيق

فــي هــذه المرحلــة يتعيــن علــى المصمــم أن يختبــر فكــرة التصميــم المبدعــة، ويجســد 

الصفــات الإنســانية عليهــا، ويــرى هــل هــي فكــرة مكتملــة، ومفيــدة، أو تتطلــب شــيئًا مــن 

التهذيــب، والصقــل. وبعبــارة أخــرى هــي مرحلــة التجريــب للفكــرة الجديــدة )المبيضيــن، 2016(.

ــة،  ــارات هــي: )الطلاقــة، والمرون ــر الإبداعــي بخمــس مه ــارات التفكي ــددت مه وقــد حُ

والأصالــة، والإحســاس بالمشــكلات، وإضافــة التفاصيــل(.

Fluency الطلاقة  .1

ــد  ــة، أو الاســتعمالات عن ــر مــن الأفــكار التصميمي هــي القــدرة علــى توليــد عــدد كبي

الاســتجابة لمثيــر معيــن بســرعة وســهولة. وللطلاقــة أنــواع عديــدة منهــا: الطلاقــة اللفظية، 

وطلاقــة الأفــكار والتعبيــر، وطلاقــة الأشــكال.

Flexibilityالمرونة  .2

وتعنــي القــدرة علــى توليــد التصاميــم المتنوعــة، ومواجهــة التغيــرات، والتكيــف فــي 

ــور، والاســتخدام فــي الوســائط المختلفــة دون أي تشــويه،  ــى الظه ــا عل ــا، وقدرته محيطه

والتغيــر فــي حــال اللــزوم لتتناســب مــع الواقــع الجديــد، أو المفــروض عليهــا )عمــران، 2016(. 

كمــا يمكــن اســتخدام التميمــة كرســوم متحركــة تعــرض فــي الإعلانــات؛ مما يجعلهــا ملائمة 

.)Gavin Ambrose، 2020( فــي أماكــن عــرض مختلفــة مــن الوســائط الإعلاميــة المختلفــة
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Originality الأصالة  .3

الأصالــة هنــا بمعنــى التفــرد، وهــي أكثــر الخصائــص ارتباطًــا بالإبــداع، والتفكيــر الإبداعــي 

لتصميــم التميمــة؛ حيــث ترتبــط بــالإرث الثقافــي، أو التراثــي، أو الأثــري، أو التاريخــي، والــذي 

يمثــل قيمــة للهويــة، وتعــد الأصالــة الســمة البــارزة للتميمــة، وإلا فســوف تفقــد قيمتهــا. 

ومعظــم المنتجــات لهــا تمائــم تمثلهــا، أو تمثــل منتجاتهــا. 

Elaboration4.  التفاصيل

ومتنوعــة  جديــدة،  تفاصيــل  وإضافــة  والتحســين،  التطويــر،  علــى  القــدرة  وتعنــي 

.)2016 )التميمــي،  مــا  لمشــكلة  حــل  أو  للتصميــم، 

Sensitivity to problems الحساسية للمشكلات  .5

ويقصــد بهــا الوعــي بوجــود مشــكلات، أو حاجــات، أو عناصــر ضعــف فــي البيئــة، أو 

ــك أن بعــض الأشــخاص أســرع مــن غيرهــم فــي ملاحظــة المشــكلة،  الموقــف. ويعنــي ذل

والتحقــق مــن وجودهــا فــي الموقــف )المبيضيــن، 2016(.

يخاطــب التصميــم المرئــي حاســتي الســمع، والبصــر، فهــو يجمــع بيــن عناصــر الصــوت، 

والصــورة، والحركــة فــي آن واحــد، وهــذا مــا يجعــل لــه القــدرة علــى الإقنــاع، والتأثيــر؛ حيــث 

أوضــح العلمــاء أن الإنســان يســتطيع أن يحصــل علــى المعلومــات عــن طريــق حاســتي البصــر، 

والســمع بنســبة %98، أمــا الحــواس الأخــرى فبحوالــي %2 فقــط كمــا فــي الشــكل )3(.

     

الشكل )3(: يوضح نسبة استقبال المعلومات عن طريق الحواس )الغامدي، 1438(
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المحور الثالث: الاعتبارات الفنية للصياغة الإبداعية للتميمة بالإعلان التليفزيوني 

يمثــل الإعــلان التليفزيونــي أحــد أشــكال التصميــم المرئــي والمســموع الــذي تســاهم 

عناصــره فــي توضيــح الفكــرة بطريقــة جذابــة مــن خلال عناصــر متعــددة؛ كالحركــة، والإضاءة، 

ــي  ــة الت ــارات الفني ــاك مجموعــة مــن الاعتب ــرات، وهن والصــورة، والديكــور، والصــوت، والمؤث

يجــب مراعاتهــا لتوظيــف التميمــة بأســلوب إبداعــي فــي الإعــلان التليفزيونــي، وتتحــدد فــي:

اعتبارات الشخصية  .1

تمثلهــا  والتــي  المناســبة،  الشــخصية  باختيــار  التليفزيونــي  الإعــلان  ترتبــط فاعليــة 

التميمــة، ســواء كانــت عبــارة عــن )إنســان، أو حيــوان، أو جمــاد(، ويجــب أن تكــون:

-مقنعة، وذات مصداقية في الأداء. 

-مناسبه للموضوع، وللفئة المستهدفة. 

ــث  ــع مــن حي ــة بالشــكل المناســب المقن ــة الفني ــدور مــن الناحي ــى أداء ال ــا عل -قدرته

ووضعهــا  ووظيفتهــا،  وعمرهــا،  وملابســها،  فــرح(،  ســعادة،  حــزن،  الشــخصية:  )ملامــح 

الاجتماعــي بمــا يتناســب مــع موضــوع الإعــلان.

2. اعتبارات الصوت

-لا بد أن يتطابق صوت التميمة مع المنظر البصري، وحركة ملامحها على الشاشة.

ــر الفعــال فــي المشــهد، أو  ــه التأثي ــم للتميمــة، والــذي يكــون ل ــار الصــوت الملائ -اختي

الــكادر.

 )المؤثــرات 
ٍ
-مراعــاة عــدم تشــتت المشــاهد فــي تفاصيــل الصــوت التــي ليــس لهــا داع

الأخــرى(، والتركيــز فــي الهــدف مــن تصميــم التميمــة فــي المشــهد.

-ألا يختلــف معنــى الصــورة عــن الصــوت المصاحــب لــه، ويعمــل كل مــن الصــوت 

والصــورة علــى الشاشــة فــي تناســق، وتزامــن تــام وكامــل.

-مــن الأفضــل عــدم اســتخدام أكثــر مــن صــوت فــي الــكادر الواحــد فــي الحــدود 

المناســبة للتصميــم والــكادر، واختيــار أكثــر الأصــوات وضوحًــا، وأيهمــا فــي الخلفيــة، أو 

المقدمــة؛ كالموســيقى، وأصــوات الشــخصيات، ومــكان الصــوت بالنســبة للشــكل والصــورة 

ــه.  ــبة ل المناس
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-مراعــاة الفتــرة الزمنيــة للصــوت؛ لأنــه يعطــي إيقــاع العمــل، مــع مراعــاة التوافــق بيــن 

الصــورة، والحركــة، والصــوت داخــل الــكادر الواحــد.

ــد واقعــه النفســي، كمــا يفســر الصــورة،  ــة المشــهد، وتأكي ــد مــن واقعي -الصــوت يزي

ــد مــن فهــم الرســالة، والفكــرة. ويزي

-مراعــاة الجوانــب الســيكولوجية للمؤثــرات الصوتيــة في التصميم المرئي، والمســموع، 

بالحركــة  الثابــت يعطــي إحساسًــا  الصــوت  لــكل صــوت؛ فمثــلًا  فهنــاك دلالات مختلفــة 

المتصلــة، والاســتقرار، والصــوت الهــادئ يعطــي الإحســاس بالطمأنينــة، أمــا الأصــوات التــي 

ترتفــع فجــأة فتعطــي الإحســاس بالشــدة، والتركيــز.

3. اعتبارات اللقطات وزوايا التصوير

-اعتبارات ترتبط باختيار زوايا التصوير. 

-الموضع: ويقصد به اختيار المكان الذي يتم وضع الكاميرا فيه.

-المسافة بين الكاميرا والموضوع الرئيس المصور.

ــى مــدى الإحســاس بقــرب أو بعــد الموضــوع المصــور، ووضــوح  ــر عل -العدســة: وتؤث

ــا«. الصــورة »حدته

-مســتوى الكاميــرا: ويقصــد بــه المســتوى الــذي توضــع فيــه الكاميــرا )مســتوى النظر(، 

ويرتبــط اختيــار ارتفــاع أو انخفــاض الكاميــرا حســب التصميــم المرئي المســموع.

-توافــق حركــة الأشــكال والتمائــم مــع حركــة الكاميــرا، وحيــز التصويــر، وارتفــاع العدســة، 

والعنصــر المــراد تصويره. 

-مراعــاة المعلومــات التــي يرغــب المصمــم فــي إرســالها، مــع الأخــذ بعيــن الاعتبــار أن 

فــرط حركــة الكاميــرا يصــرف الذهــن، ويشــتت عــن المضمــون للفكــرة المــراد إيصالهــا. 

-مراعــاة ألا يكــون أكثــر مــن عنصــر متحــرك لــه نفــس الأهميــة فــي اللقطــة؛ لأن ذلــك 

يشــتت المشــاهد. 

-ينبغــي الابتعــاد عــن اســتخدام اللقطــات التــي يزيــد اتســاعها عــن الحاجــة، وكذلــك 

اللقطــات شــديدة الضيــق.

-يراعى أن يكون موقع الأشكال متوازن داخل فضاء الكادر. 
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-مراعاة المساحات الفارغة، وأماكن وجودها في كادر اللقطة. 

ــرة وكأنهــا وضعــت فــوق  ــدو فيهــا قطــع الديكــور صغي ــرا التــي تب ــا الكامي ــب زواي -تجن

الــرأس؛ حيــث يحــدث ذلــك عندمــا تكــون القطــع علــى نفــس المســتوى الأفقــي للشــخص 

ــا. والكاميــرا معً

-هدف اللقطة العامة، والغرض منها، وحجم اللقطة الكبيرة، والمتوسطة.

-علاقة الشخصيات )التمائم( بالمكان، أو البيئة، أو الإكسسوار.

-جاذبية التميمة، والتكوين المكمل لها، وملاءمته للتعبير عن الفكرة.

-علاقة اللقطات ببعضها في السياق الدرامي.

-أهداف اللقطات النفسية، والجمالية.

4. اعتبارات الديكور

-التركيــز علــى الهــدف الأصلــي لفكــرة التصميــم المتحــرك، وعــدم تشــتيت المشــاهد 

بكثــرة قطــع الديكــور.

-أن يكون الديكور ذا وحدة فنية متجانسة، ومتكاملة للفت نظر المشاهد. 

-الاهتمــام بخلفيــة البيئــة المحيطــة ،ســواء كانــت داخليــة، أو خارجيــة، ومــدى مواءمتهــا، 

وتأثيرهــا بالكادر.

-تلاؤم مساحة وارتفاع الديكور في الاستديو بحيث لا تعوق حركة الكاميرا. 

-أن يصمم الديكور بطريقة تسهل عملية فكه وتركيبه ونقله من موقع لآخر.

-أن يوحــي الديكــور بالحالــة النفســية، والدراميــة للمشــهد، وأن يتــلاءم مــع ألــوان 

وملابــس الشــخصيات، أو ألــوان المنتــج، وألــوان الــكادر.

5. اعتبارات الضوء

المرئــي  التصميــم  موضــوع  أو  فكــرة،  لتحقيــق  ونوعهــا  الإضــاءة،  مــكان  -مراعــاة 

المســموع. 

-نســبة التبايــن بيــن الحــروف، والخلفيــات، والألــوان، مــع تجنــب اســتخدام أي لــون مشــبع 

ــا للعيــن؛ حيــث ينتــج عنــه طيــف ضوئــي مرئــي  فــي مســاحات كبيــرة؛ لأنــه ســيكون مزعجً

عنــد حــواف الشاشــة.
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-مراعاة المساحة التي ينبعث منها الضوء، والمسافة بين الجسم ومصدر الضوء.

ــة( بحســب مــا يتطلــب مــن فكــرة  ــوع الإضــاءة )مركــزة، أو مباشــرة، أو جانبي -مراعــاة ن

ــكادر. ــبته لل ــهد، ومناس المش

ــن  ــاءة ع ــر الإض ــد أن تعب ــلا ب ــهد؛ ف ــه المش ــور في ــذي يص ــكان ال ــة الم ــاة طبيع -مراع

طبيعــة المــكان.

-مراعاة الوقت الذي يُعبر عن الفكرة، والمشهد عند تصويره ليلًا، أو نهارًا.

-لا بــد مــن اســتخدام إضــاءة مناســبة لجميــع المصــادر المصــورة للــكادر لإحــداث 

الفكــرة. الشــخصية، والخلفيــة، وتوضيــح  بيــن  الانســجام 

6. اعتبارات النص

ــوع الخــط المســتخدم  -موقــع النصــوص يحــدد الهــدف منهــا، ويجــب مراعــاة توافــق ن

فــي النــص مــع حجــم ولــون وطبيعــة التصميــم الإعلانــي التلفــازي، وفكرتــه، والهــدف منــه. 

النــص المرئــي الصــدق، والقابليــة للتصديــق، والقــراءة، والبســاطة،  -يراعــى فــي 

المشــاهد. احتياجــات  بيــن  والمواءمــة 

7. الاعتبارات التكنيكية

ــكادر فــي إطــار بنســبة  ــم لشاشــة العــرض؛ فيجــب أن يكــون ال ــاد التصمي -نســبة أبع

ــزام بالنســب الصحيحــة للتصميــم.  ــع وحــدات عرضًــا، ويجــب الالت ثــلاث وحــدات طــولًا إلــى أرب

-تكــون المســاحات متناســبة حــول العناويــن والــكادر حتــى لا تختفــي داخــل الإطــار أثنــاء 

العرض.

فالحجــم  الصغيــرة،  التفاصيــل  علــى  الــكادر  يحتــوي  ألا  فيجــب  الصــورة،  -تفاصيــل 

والأســلوب الــذي تكتــب بــه الحــروف يجــب اختيــاره بعنايــة حتــى يســاعد المشــاهد علــى 

بوضــوح. قراءتــه 

-نســبة التبايــن: وهــي التبايــن بيــن الحــروف الأماميــة والخلفيــة، وكذلــك الألــوان، فهــو 

مــا يجعــل التصميــم واضحًــا ومقــروءًا.

-اللون: وهو أحد أهم العناصر التي يجب مراعاتها في الديكور، والكادر، والتصميم. 

-مراعــاة مقيــاس التصميــم المتحــرك بالنســبة لصغــر حجــم الشاشــة؛ لأن الفــراغ يمكــن 
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ــا إذا امتــلأ بالتفاصيــل الصغيــرة، ويجــب مراعــاة البســاطة قــدر الإمــكان. أن يصبــح فوضويًّ

8 . الاعتبارات الجمالية

-الأســلوب المتجانــس يظهــر مــن توافــق جميــع العناصــر المكونــة للتصميــم المرئــي، 

ســواء كانــت شــخصيات، أو نصوصًــا، أو رســومًا توضيحيــة، أو بيانيــة.

-التكويــن المتجانــس يســاعد علــى إيصــال الفكــرة، والمعلومــات بالطريقــة الصحيحــة، 

كمــا يســاعد علــى جــذب انتبــاه المشــاهد.

ــا  ــو م ــي، وه ــن اللون ــاة التباي ــب مراع ــل، ويج ــاهد للعم ــي إدراك المش ــون ف ــر الل -يؤث

يجعــل التصميــم المتحــرك أكثــر تأثيــرًا ووضوحًــا، كمــا يؤثــر اللــون فــي كيفيــة الإدراك الحســي 

للمشــاهد تجــاه الموضــوع، ويؤثــر بذلــك فــي حكــم المشــاهد علــى الحجــم، والــوزن، ودرجــة 

الحــرارة.

-التصميــم الجيــد يســتخدم للإفصــاح عــن المعلومــات للمشــاهد، فالتصميــم المرئــي 

لا يظــل طويــلًا علــى الشاشــة، وبذلــك يجــب أن يقــوم بإيصــال انطبــاع ســريع، ومؤثــر علــى 

المشــاهد. 

التمائــم الإعلانيــة مــن أكثــر أنــواع التمائــم شــيوعًا، وتعرف غالبًــا دون الحاجة إلى الإشــارة 

إلــى الشــركة، أو العلامــة التجاريــة، بعــض الشــركات لهــا أكثــر مــن تميمــة؛ حيــث تضــع لــكل 

مجموعــة منتجــات، أو خــط إنتــاج تميمــة معينــة.

تعــد تميمــة بوبيــن فريش-بيلســبري دوغبــوي )Pillsbury Doughboy( التميمــة 

الخاصــة بخــط إنتــاج العجيــن المبــرد بيلســبري )Pillsbury( منــذ عــام 1965م الشــكل )4( مثال 

جيــد للتمائــم المصوغــة بإبــداع وفــق الاعتبــارات الفنيــة، فقــد حققــت اعتبــارات الشــخصية 

ــج؛ كونهــا  ــم اختيارهــا بدقــة بمــا يتناســب مــع المنت ــا بهــدف الإعــلان، وت ــث ارتباطه مــن حي

قطعــة مــن العجيــن المتحــرك. التميمــة دوغبــوي مقنعــة، إضافــة إلــى أنهــا للموضــوع، 

وللفئــة المســتهدفة، كذلــك قدرتهــا علــى أداء الــدور مــن الناحيــة الفنيــة بالشــكل المناســب 

المقنــع مــن حيــث )ملامــح الشــخصية: ســعادة، فــرح(، وملابســها قبعــة الطبخ، والشــال حول 

عنقهــا، وعمرهــا، ووظيفتهــا كطبــاخ يتناســب مــع موضــوع الإعــلان، كمــا يتطابــق الصــوت مع 

الــكادر، واللقطــات، ومراعــاة الجوانــب الســيكولوجية للمؤثــرات الصوتيــة، واللقطــات، والزوايــا 
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ــذي يظهــر بتوافــق  ــى أســلوبها المتجانــس ال ــة مــع الديكــور، والإضــاءة، إضافــة إل التصويري

جميــع العناصــر المكونــة للتصميــم المرئــي مــن حيــث الشــخصية، والنصــوص، وهــدف 

ــرادات  ــت إي ــد حقق ــاري، وق ــلان تج ــن )600( إع ــر م ــي أكث ــتخدامها ف ــم اس ــث ت ــلان؛ حي الإع

كبيــرة للشــركة.

  

الشكل )4(: تميمة بيلسبري دوغبوي )Pillsbury Doughboy( لمنتجات العجين المبرد )Pillsbury( منذ عام 
)Nikolaeva, 2017( 1965م

منهج البحث

يتبــع البحــث المنهــج الوصفــي التحليلــي مــن خــلال دراســة وعــرض الاعتبــارات الفنيــة، 

ــة  ــارات الفني ــا طبــق الاعتب ــا ومحليًّ ــم المشــهورة عالميًّ ــم تحليــل بعــض نمــاذج مــن التمائ ث

ــي. للإعــلان التليفزيون

ثانيًا: الإطار التحليلي

يعــرض هــذا الإطــار الجــزء التحليلــي مــن البحــث؛ حيــث تم اختيــار بعــض التمائــم المعروفة 

بشــهرتها المحليــة، والعالميــة، وقــد تــم تحليلهــا وفــق الاعتبــارات الفنيــة للصياغــة الإبداعيــة، 

ومــدى تأثيرهــا علــى نجــاح الإعــلان التلفــازي، وتكوينهــا لصــورة ذهنيــة جيــدة للعلامــة 

التجاريــة، والمنتــج.

- الشــكل )5( مجموعة تمائم شــركة كِلوق الأمريكية )Kellogg Company( للتصنيع 

الغذائــي التــي تنتــج رقائــق الإفطــار، وأطعمــة خفيفــة، والبســكويت المملــح، وغيرهــا منــذ 

عــام 1957م.
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)Rewards, 2022( لمنتجاتها المختلفة )Kellogg Company( مجموعة تمائم شركة كِلوق )الشكل )5

-الوصــف العــام للتميمــة: يعــد الديــك كورنــي )cornelius Rooster( الشــكل )6( 

ــر،  ــون أخض ــو ذو ل ــار، وه ــق الإفط ــاص برقائ ــركة، والخ ــي الش ــاج ف ــط الإنت ــم خ ــدى تمائ إح

ومنقــار أصفــر، وعــرف أحمــر، وذيــل متعــدد الألــوان يرمــز بتعبيراتــه وحركاته وســلوكه الصحي 

ــه  ــة؛ ممــا يجعل ــة الإفطــار الصحي ــوم بنشــاط مــع وجب ــدء الي ــا، وب للاســتيقاظ المبكــر صباحً

ــة. ــة، والســلوكية لصياغــة التميمــة الإبداعي ــارات البنائي ــه الاعتب ــة طُبقــت في تميمــة مثالي

ــة، والطلاقــة؛ فقــد ظهــر  ــي اتســم بالمرون ــك كورن ــة للتميمــة: الدي الصياغــة الإبداعي

فــي العديــد مــن المنتجــات، والإعلانــات فــي الوســائط المختلــة دون أي تشــويه، كمــا ظهــر 

كرســوم متحركــة فــي الإعلانــات التلفازيــة، وحقــق الأصالــة كونه تفــرد بالكثير مــن الخصائص 

المرتبطــة بالإبــداع فــي الفكــرة، وارتباطــه بالاســتيقاظ مبكــرًا، وبالنشــاط.

 cornelius( كورنــي  للديــك  الشــخصية  الاعتبــارات  للتميمــة:  الفنيــة  الاعتبــارات 

Rooster( تــم اختيــاره لارتباطــه بهــدف وفاعليــة الإعــلان، والمنتــج؛ حيث إن الديــك يبدأ اليوم 

بنشــاط مــع وجبهــة صحيــة، فــكان مقنعًــا فــي الأداء، ومناســبًا للوقــت، وموضــوع الإفطــار. 

أمــا مــن حيــث اعتبــارات الصــوت فقــد تطابــق صــوت الديــك مــع المشــهد البصــري، وحركتــه 

علــى الشاشــة، مــع مراعــاة كافــة الجوانــب الســيكولوجية للمؤثــرات الصوتيــة فــي التصميــم، 

واعتبــارات اللقطــات وزوايــا التصويــر كانــت متوافقــة مــع وضــع الكاميــرات، والمســافة، 

وتوافقــت حركــة التميمــة، والأشــكال مــع الكاميــرا، وزوايا اللقطــات، والإكسســوارات، وعلاقة 

اللقطــات ببعضهــا البعــض مــع هــدف الإعــلان الجمالــي، والنفســي. فــي اعتبــارات الديكــور 

تــم التركيــز علــى الهــدف الأصلــي لفكــرة التصميــم، وهــي الاســتيقاظ مبكــرًا بنشــاط، وأن 

ــة  ــى بالحال ــور أوح ــا. الديك ــد تناوله ــاط عن ــة، والنش ــن الصح ــدًا م ــي مزي ــار تعط ــة الإفط وجب
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ــبة  ــكادر. بالنس ــج، وال ــة، والمنت ــوان التميم ــع أل ــق م ــهد، وتواف ــة للمش ــية، والدرامي النفس

لاعتبــارات الضــوء واعتبــارات النــص؛ تمــت مراعــاة مــكان الإضــاءة، ونوعهــا، ونســبة التبايــن بيــن 

الحــروف، والخلفيــات، والألــوان، مــع اســتخدام الإضــاءة، والنصــوص المناســبة لجميــع مصــادر 

الــكادر. الاعتبــارات التكنيكيــة: نســب أبعــاد التصميــم مناســبة لعــرض الإعــلان التلفــازي مــن 

حيــث اللــون، والمســاحات، وتفاصيــل الصــورة مــع بعضهــا البعــض. ظهــرت الاعتبــارات الجماليــة 

ــى  ــاعد عل ــا س ــوص؛ مم ــة، والنص ــلان، والتميم ــة للإع ــر المكون ــع العناص ــق جمي ــن تواف م

إيصــال فكــرة الإعــلان ببســاطة، وبطريقــة جيــدة، وجــذب انتبــاه المشــاهد.

 

)Rewards, 2022( )( تميمة المنتج كورن فلكس )رقائق الإفطارCornelius Rooster( الديك كورني :)الشكل )6

-الوصــف العــام للتميمــة: المهــرج رونالــد ماكدونالــد )Ronald McDonald( الشــكل 

)7، 8( هــو تميمــة سلســلة مطاعــم الوجبــات الســريعة ماكدونالــد )McDonald(، وهــو عبــارة 

عــن شــخصية مهــرج ذي ألــوان مبهجــة؛ كالأصفــر، والأحمــر، ووجهــه الملــون، واتســم بالمــرح، 

ــوا  ــال، وتفاعل ــه الأطف ــد، أحب ــى أرض ماكدونال ــا يدع ــا خياليًّ ــكن عالمً ــرة، ويس ــب المغام وح

معــه فــي جميــع أنحــاء العالــم.

ــة،  ــه مرن ــل ل ــة، والتفاصي ــد بالأصال ــرج رونال ــم المه ــة: اتس ــة للتميم ــة الإبداعي الصياغ

ــى الظهــور،  ــه قــدرة عل ــث تكيفــه فــي الإعــلان، ومحيطــه التســويقي، ول ــة مــن حي وعالي

والاســتخدام بمختلــف الوســائط، فقــد ظهــر بطرق مختلفــة في كثير مــن الإعلانات بطلاقة، 

يمكــن للأطفــال التفاعــل معــه، واقتنــاؤه كدميــة، وأخــذ صــورة معــه عنــد ظهــوره كتميمــة 

فــي المناســبات المختلفــة، التميمــة رونالــد حققــت الهــدف التســويقي الــذي صممــت مــن 

أجلــه، وســاعدت علــى إيصــال فكــرة أن وجبــة ماكدونالــد مرحــة بطريقــة بســيطة، وأســلوب 

مناســب للفئــة المســتهدفة، ســواء مــن حيــث التصميــم، أو الألــوان، أو الحــركات.
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بالمــرح  ارتبطــت  مناســبة  رونالــد  المهــرج  شــخصية  للتميمــة:  الفنيــة  الاعتبــارات 

والتســلية، ذات ملامــح ســعيدة مناســبة للفئــة الموجهــة لهــا وهــي الطفــل. فــي الإعلانــات 

التلفازيــة تطابــق صــوت رونالــد مــع المنظــر البصــري وحركتــه؛ ممــا أثــر بشــكل فعــال فــي 

الإعــلان، وتمــت مراعــاة الجوانــب الســيكولوجية للمؤثــرات الصوتيــة فــي الإعــلان، وتطابقــت 

الــدلالات مــع صــوت الحــركات فــي المشــاهد، وجميــع ديكــورات الإعــلان متجانســة، لافتــة 

للنظــر، مناســبة لملابــس الشــخصية، وتــدل علــى عُمــر التميمــة، وشــخصيتها، أســلوب 

وفكــرة الإعــلان متجانســان متوافقــان مــع مكونــات التصميــم ككل. الألــوان متباينــة بشــكل 

ــد ســاعدت علــى إيصــال الفكــرة، والمعلومــات بالطريقــة الصحيحــة. جي

الشكل )7، 8( رونالد ماكدونالد )Ronald McDonald( تميمة سلسلة مطاعم الوجبات السريعة ماكدونالدز )تاريخ 
ماكدونالدز، 2019(

الوصــف العــام للتميمــة: الشــكل )9، 10( الأخــوان دانيــة وعــزوز همــا تميمتــا خــط إنتــاج 

ــي  ــة ه ــان، داني ــات الألب ــعودية لمنتج ــدى الس ــركة ن ــن ش ــوكولاتة م ــه والش ــب الفواك حلي

ــة مرحــة  ــة شــخصية طفل ــا، داني ــة له ــو التميمــة المصاحب ــزوز فه ــا ع التميمــة الرئيســة، أم

محبوبــة مــن قِبَــل زملائهــا، وعــزوز يحــب إيقــاع النــاس فــي بعــض المقالــب المختلفــة. 

ــة  ــة كارتوني ــمها بطريق ــادة رس ــت إع ــة تم ــخصيات حقيقي ــن ش ــتوحاتان م ــخصيتان مس الش

ــوكولاتة. ــه والش ــب الفواك ــج حلي ــة لمنت ــك تميم ــد ذل ــح بع لتصب

كونهمــا  تصميــم  بمرونــة  تتمتعــان  الشــخصيتان  للتميمــة:  الإبداعيــة  الصياغــة 

مســتوحاتين مــن شــخصيات حقيقيــة تســاعد علــى تصحيــح بعــض العــادات لديهــم، وأصيلــة 

ــالإرث الثقافــي فــي المجتمــع الســعودي؛ فهــي  ــدى، كمــا ارتبطــت ب تفــردت بهــا شــركة ن

تعكــس العــادات، والتقاليــد، إضافــة إلــى أنهــا توصــل رســائل إيجابيــة للأطفــال.
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الاعتبــارات الفنيــة للتميمــة: كمــا تــم تطبيــق الاعتبــارات الفنيــة للصياغــة الإبداعيــة لهــا، 

فالشــخصية مقنعــة، وذات مصداقيــة فــي الأداء، ومناســبة للموضوع، وللفئة المســتهدفة، 

ولهــا قــدرة علــى أداء الــدور مــن الناحيــة الفنيــة بالشــكل المناســب المقنــع؛ حيــث ملامــح 

ــب  ــي متناس ــا الاجتماع ــا ووضعه ــا ووظيفته ــها وعمره ــعيدة، وملابس ــة س ــخصية مرح الش

مــع موضــوع الإعــلان. وصــوت التميمــة متناســب مــع الشــخصية، ومــع المشــاهد، كمــا 

تتوافــق حركــة التمائــم مــع زوايــا ولقطــات الكاميــرا، إضافــة إلــى أنهــا توافقــت مــع الاعتبــارات 

الجماليــة، والتكنيكيــة، فأصبحــت شــخصية محببــة مــن قِبَــل الأطفــال.

الشكل )9، 10(: تمائم حليب الفواكه من ندى )دانية وعزوز( )ندى، 2019(

-الوصــف العــام للتميمــة: تميمــة الســيد ســان تــوب الكرتونيــة )Mr. sun top( 1977م 

تميمــة مشــروب البرتقــال التابــع لشــركة بــن زقــر كــورو المتحــدة الســعودية الشــكل )11، 12، 

ــي اللــون عليــه شــعار مشــروب ســن  ــا برتقال ــدي قميصً ــارة عــن دب أبيــض يرت 13(. هــي عب

ــال  ــقها الأطف ــة، وعش ــة محبب ــوب الكارتوني ــان ت ــخصية س ــت ش ــالًا أزرق، وأصبح ــوب، وبنط ت

والكبــار فــي جميــع أنحــاء العالــم.

الصياغــة الإبداعيــة للتميمــة: هــي تميمــة ذات طلاقــة، ومرونــة فــي التصميــم؛ حيــث 

ــن، والملصقــات،  ــب التلوي ــة؛ ككت ــد مــن المنتجــات المصاحب إنهــا يمكــن وضعهــا فــي العدي

إضافــة إلــى ظهورهــا فــي الكثيــر مــن الإعلانــات التلفازيــة، ولهــا مسلســل كارتونــي يحكــي 

مغامــرات الســيد ســان تــوب، وزي مخصــص للارتــداء.

الاعتبــارات الفنيــة للتميمــة: الشــخصية ســاعدت علــى إيصــال الفكــرة بطريقــة بســيطة 

ذات أســلوب متجانــس يظهــر توافقًــا بيــن جميــع عناصــر التكويــن المرئــي، وذات ألــوان جذابــة 
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متناســبة مــع الفئــة المســتهدفة، ولــم يختلــف معنــى الصــورة عــن الصــوت، وعمــل كل مــن 

الصــوت، والصــورة علــى الشاشــة فــي تناســق وتزامــن تــام وكامــل، وتمــت مراعــاة الجوانــب 

الســيكولوجية للمؤثــرات الصوتيــة فــي الإعــلان؛ ممــا أعطــى إحســاس الحركــة عنــد تحــرك 

الشــخصية، وجميــع الديكــورات كانــت مناســبة مــن حيــث درامــا المشــهد، وتلاءمــت مــع ألــوان 

وملابــس الشــخصيات، والمنتــج، والــكادر، وتظهــر الاعتبــارات الجماليــة؛ حيــث يظهــر تجانــس 

وتوافــق جميــع عناصــر التصميــم مــن شــخصيات ونصــوص؛ ممــا ســاعد علــى إيصــال فكــرة 

الإعــلان بالطريقــة الصحيحــة، وســاعد علــى جــذب انتبــاه المشــاهد، ونجــاح وانتشــار الإعــلان.

  

الشكل )11، 12، 13( السيد سان توب )Mr. sun top( 1977م تميمة مشروب البرتقال سن توب التابع لشركة بن زقر 
)sun top، 2015( المتحدة

النتائج

ــزز ولاء  ــة، وتع ــة إيجابي ن صــورة ذهني ــة تكــوِّ ــارات فني ــة وفــق اعتب -التميمــة المصوغ

ــات. ــة، والمنتج ــات التجاري ــلاء للعلام العم

-تمثــل التميمــة الشــخصية الاعتباريــة للمنتــج، أو العلامــة التجاريــة فــي الإعــلان 

التلفــازي، وتحقــق أهدافًــا اتصاليــة إيجابيــة مــن شــأنها أن ترفــع القــوة الشــرائية.

- التمائم القائمة على اعتبارات فنية تجذب الانتباه للإعلان التلفازي. 

-التميمــة التجاريــة المصوغــة بأســلوب إبداعــي وفــق اعتبــارات فنيــة مدروســة لهــا دور 

كبيــر فــي نجــاح الإعــلان التلفــازي.

التوصيات

توصي الباحثة بما يلي: 

 الاهتمــام بتصميــم التمائــم وفــق الاعتبــارات الفنيــة، وتعزيــز اســتخدامها علــى نطــاق 
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أوســع فــي الفعاليــات، والأنشــطة التســويقية المختلفــة.

التكنيكيــة،  والاعتبــارات  المناســبة،  التميمــة  كاختيــار  الفنيــة؛  الاعتبــارات  -مراعــاة 

التجاريــة. الإعلانــات  فــي  إبداعــي  بشــكل  وصياغتهــا  والجماليــة، 

ــم بشــكل مــدروس وفــق  ــي يجــب أن يت ــف التميمــة فــي الإعــلان التليفزيون -توظي

ــة. ــارات الفني الاعتب

-الاهتمــام بتدريــس التميمــة الإعلانيــة فــي المقــررات الدراســية، ودراســة تأثيرهــا على 

المشــاهد، والمنتج.

ــى  ــا عل ــة أهميته ــا، ودراس ــم، وتطويره ــم التمائ ــي تصمي ــة ف ــوث العلمي ــراء البح - إج

العلامــات التجاريــة.
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